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1. INDLEDNING

KOM (RIGTIG) GODT | GANG

Denne fundingvejledning er lavet til jer, der pataenker at udvikle og afvikle en kongres eller konference i
Danmark. Den skal blive succes. Vejledningen hjalper med at sikre:

¢ At du som arranger far lagt en god strategi i forhold til mulige nationale, regionale og lokale
stgttemuligligheder
At arbejdet og mulighederne med st@gtte fra bade offentlige og private fonde samt sponsorering er let
tilgengeligt

At alle vaerktgjer er indenfor razkkevidde og lette at tilga

| vejledningen er der fokus pa to typer af fundraising. Henholdsvis funding og sponsering. To forskellige
mader at tilga arbejdet med at skaffe finansiering. Farste del handler og st@tte fra fonde og sidste del om
sponsering, Begge finansieringsmuligheder kan benyttes samtidig.

Vejledningen kalder vi ... funding fraA-Z

| beskrivelsen nedenfor bruger vi betegnelsen kongres daekkende bade konferencer samt kongresser.
Vi gnsker dig god forngjelse med arbejdet.

Med venlig hilsen
MeetDenmark

FORBEREDELSE AF KONGRESSEN - "GODT BEGYNDT ER HALV FULDENDT”

Med en god strategi, planlaegning og de rette vaerktajer til fundraising og sponsorering er det
forbavsende, hvor ofte det lykkes at komme i mal med en samlet finansieringsla@sning til kongressen.

Start med budgettet

Nar kongressens indhold er fastlagt og rammesat, anbefaler vi, at du starter med at udarbejde et budget.
Hvorfor? Fordi erfaringen viser, at mange fgrst kommer til det centrale punkt relativt sent i processen. Og
ofte vil det vaere for sent. Ved at starte med at la2gge budgettet kender du tidligt det samlede belgb, du
har behov for at ans@ge hos fondene samt, hvad du har mulighed for at fa sponsoreret. Ved IKKE at
starte processen op med at udarbejde et budget, men vente, risikerer du at komme i tidsngd i forhold til
fondenes ansggnings- og svarfrister. Tilsvarende gaelder det for sponsorarbejdet. Mange firmaer vil
gerne sponsorere, men ogsa den proces og samarbejdet med firmaerne ngdvendiggear, at du har den
forngdne tid til arbejdet. Og uden udarbejdelsen af et budget tidlig i processen, ved du ikke, hvad du skal
ansgge om samt fa sponsoreret.

DOWNLOAD BUDGETSKABELON

HUSKEPUNKTER:

Udover at fastlaegge budgettet, straks efter kongressens formal er fastlagt, er der en raekke vigtige punkter, du altid skal huske at tage hgjde for. Erfaringen viser ogsa, at nedenstaende punkter ofte ikke er beskrevet
tilstrekkelig eller bliver overset. | vejledningen kommer vi naermere ind pa en raekke af huskepunkternes pointer. Derudover finder du konkrete vaerktgjer | vaerktgjskassen som hjzlp til arbejdet med huske
punkterne.

1 3

RESSOURCEALLOKERING - FORDELING AF OVERHOLDELSE AF FONDENES ANS@GNINGSFRISTER
ARBEJDSOPGAVER

Bade private og offentlige fonde har meget forskellige ansggningsfrister.
Planlaegning af en kongres i sin helhed behgver en naermest militzer : -; Nogle fonde har kun en arlig ansggningsfrist. Andre fonde har to eller fire
stramhed. Tilsvarende stringens hjeelper ogsa, nar du skal skrive : ] Je arlige ansggningsfrister. Andre har lgbende ansggningsfrister. 53 hvis ikke

ansggninger om fondsmidler. : tilstraekkelig kadencen af beslutningsmeader passer, risikerer du at sta og mangle penge

alligevel. Derfor - check hver fonds ansggningsfrister OG SVARTIDER, sa du

Fondene gnsker svar pa, hvem i organisation, som har ansvaret for de

respektive dele af kongressen, samt oversigt over det estimerede ikke lgber ind i problemer i forhold til din samlede finansieringsplan.

tidsforbrug.



https://view.officeapps.live.com/op/view.aspx?src=https%3A%2F%2Fapi.www.wonderfulcopenhagen.dk%2Fsites%2Fwonderfulcopenhagen.com%2Ffiles%2F2026-01%2Fbudgetskabelon.xlsx&wdOrigin=BROWSELINK

FIND DE RELEVANTE PRIVATE OG OFFENTLIGE FONDE . RISIKOVURDERING ANS@GNINGSRADGIVNING

Der er muligheder for at ansgge hos bade private og offentlige fonde pa fire niveauer. Nationalt, Kortlaeg de risici, der kan veere i forhold til den samlede finansieringsplan. Lav en plan B for kongressens Formalet med en ansegning til en kongres er ofte meget forskelligt fra en almindelig projektansggning. |
regionalt, lokalt og private. budget i tilfzelde af, du ikke opnar den samlede finansiering fra fonde, sponsorer og egenindtjenning. En ansg@gninger til kongresser fylder det faglige indhold ofte meget. Hvis du eller organisationen ikke er
. plan B kan f.eks. vaere med farre eller billigere aktiviteter. erfarne fundraisere kan det vaere en god ide og=3, at alliere jer med nogle der besidder den forngdne
Kongressens formal, partnerkreds og aktiviteter er afgdrende for, hvilke fonde du tilvaelger. Du kan godt ) ) . )
) 7 . erfaring og kompetence for at sikre, at | kommer i mal med ansggningerne.
sammensztte din finansiering fra alle niveauerne.
Det kan eksempelvis veere radgivning til: Budgetopstilling, kongressens narrativ, beeredygtighedstiltag,

samarbejdet i lokalomradet tydeliggarelse af partnerkredsen, mv.

PARTNERSKABER b | NTALLET J\F‘k NPE L AHSE!G ES SPONSORERING
g

Mange fonde ser positivt pa, at der er en solid, kompetent og bredere ansggerkreds bag de Mar budgettet er n e finan lan er kigr, skal du fastleegge omfanget af Lzese mere om sponsering for at vurdere, hvordan sponsorpenge og sponsorydelser kan hjzlpe
ansggninger, de modtager. Afd=k tidlig i processen hvilke potentielle ansggningspartnere der kan indga fonde, du vil sg 'opulaert kalder ma‘r"ilfi-na‘.ering fra mange fondefior Patchworkfinansiering. Divs. kongressen.
i partnerkredsen. Check Partnerskaber i vaerkigjskassen der kan vaere d nsiering til nogle af kongressens elemente oldsvis nationale, regionale,
lokale fonde =a a private fonde. Vigtigt er J.Et 'at det fremstar ki alle fondene, hvilke fonde du

¥
"

samlet set ans@ger.

FIND OG SBG FONDE DOWNLOAD ANS@GNINGS- SKABELON DOWNLOAD SPONSORAFTALEN

2. FUNDRAISING

SADAN UDTANKER DU EN EFFEKTIV FUNDRAISING STRATEGI!

17 milliarder uddeles hvert &r

Alene i Danmark uddeles der arligt for mere end 17 mia. i fendsswete. Til alle typer formal og inden for alle sektorer. Dvs. der er fonde til almene-,
erhvervsrettede-, sociale-, kulturelle-, uddannelsesmasssige-, forskningsbaserede-, energi-, klimamaessige, humanitaere, turismeformal og meget,
meget mere. Det er vaerd at laegge maerke til, nar fundraising strategien skal fastleegges. Samtidig skal du ogsa notere dig, at der er TO
hovedkategorier af fonde:

1. De offentlige

2. De private

...0g de kan sagtens ans@ges til den samme kongres. De offentlige og private fonde er vant til i mange sammenhzenge begge at veere bidragsydere

samtidig. Blot skal det altid fremstd klart i dine ansggninger, hvem der er den samlede mangde af ansggere.

TRE OFFENTLIGE ST@TTEKANALER | DANMARK

Seerligt skal du vaere opmaerksom pa, at de offentlige puljer har tre szerskilte forvaltnings"ben”. Henholdsvis:

1. De naticnale fonde
2. De regionale fonde

3. De lokale fonde

L NI L Alle tre niveauer har saledes stettemuligheder til nzeste alle formal og sektorer. Opdeling af de offentlige fonde er primeert geografisk opdelt og
f)

afgranset. Eksempelvis kan en kongres med et fondsegnet formal eller fondsegnede aktiviteter spge bdde nationale fonde, regionale fonde og

lokale fonde. Det kan vaere, at der er et overordnet formal som en national fond finder stetteegnet. Hvis kongressens PR-aktiviteter eller
partnerkreds rakker ud til mange hjgrner i regionen, vil det berettige til fremsendelse af ansggninger ogsa til regionale fonde. Endelig kan samme
kongres have arrangementer, der henvender sig til de lokale borgere og partnere, hvilket ggr, at lokale fonde vil have mulighed for at give stgtte. 53
hvis det passer til den konkrete kongres og de patznkte aktiviteter er anbefalingen at lave en strategi, der muligger stgtte fra alle tre niveauer. Det

gger kongressens succesrate i forhold til fundraising betragtelig.

INTERNATIONALE FONDE

Foruden de tre nationale forvaltnings"ben” findes der ogsa internationale fonde. Bade nordiske og EU -fonde kan veere relevante i den givne
kontekst. Ogsa internationale fonde kan indga i den endelige samlede finansiering. Du skal bemaerke, at der naesten altid er et krav om der indgar
mindst tre ansggningspartnere fra 3 henholdsvis nordiske eller EU-lande, hvis kongressen sgger nordiske og EU-fonde. Det vilkar umuligger pa
ingen made fondsarbejdet. Dog skal der tages hejde for den ekstra tid, der tilgér til fondsarbejdet pa tveers af landegraenser, hvis den strategi
tilvaelges.

Det er afgerende, om du skal arrangere en mindre eller en starre kengres, nar du skal i gang med fundraisingarbejdet. Ofte vil der vaere behov for
en st@rre sammensatning af tilskud fra flere fonde og sponsorer, nar det er en stor kongres, du skal arrangere, i forhold til hvis det er en mindre

kongres, som skal arrangeres og afvikles. Budgettet er indikatoren pé atr du finder den rette balance mellermn estimeret egenindtjenning, fondsstete

Egenindtjenning

0g Sponsorstatte.

Mindre konferencer kan ofte foruden egenindtjenning klare sig med sponsorstatte.

RELEVANS | FORHOLD TIL FONDENES FORMAL

Uanset st@grrelsen pa kongressen skal du identificere, hvad der vil vaere attraktivt for fondene at stgtte. Der skal vzere balance mellem kongressens
mal, den gnskede effekr og opsatte succeskriterier. Og det skal fremstd klart i ansggningsmaterialer. Malene skal beskrives bade kvalitativt og

kvantitativ. Brug mal og effekoveerkigjet i vaerkigjskassen. Det gar det ogsa lettere at evaluere kongressen, nar den er afsluttet

HUSK:

» Kongressen skal vaere relevant i forhold til fondens formal.

* Kongressen skal have en nyhedsvaerdi. Hvis det er en kongres, der arrangeres ofte, skal indholdet adskille sig fra tidligere kongresser. Fondene
bevilger ikke stgtte til drift.

+ Kongressens indhold og aktiviteter skal kunne pavise at |gse det opstillede problem/udfordring/tiltag.
+ Kongressen gennemfgrelse skal gere en farskel for malgruppen.
* Kongressen har veerdi og vil skabe effekt for en bredere kreds. Jo flere, der har adgang - desto st@grre sandsynlighed for fondsstgtte.

* Organisationen bag kongressen har de ngdvendige kompetencer og ressourcer til succesrigt at kunne gennemfgre kongressen.



https://www.wonderfulcopenhagen.dk/meetdenmark/temaer/find-de-relevante-fonde?time=1761723381
https://www.wonderfulcopenhagen.dk/sites/wonderfulcopenhagen.com/files/2025-07/ANS%C3%98GNINGSGUIDE%20-%20skabelon.pdf
https://www.wonderfulcopenhagen.dk/sites/wonderfulcopenhagen.com/files/2025-07/Sponsoraftale%20skabelon.pdf

KOMNGRESSEN OG DEN BREDERE SAMFUNDSVARDISKABELSE

Eksempel pa bredere og blivende veerdiskabelse

| udviklingen af kongressen bar der ta=nkes | bide kortsigrede og langsigrede mal. De kormsigtede mél kan f.eks. omhandle antal deltagere,

publikationer og anden forskningsformidling. P54 den lange bane kan kongresser ogsa vaere med til at skabe positive og blivende effekter, som bade SR e e e S R LR e e

gavner de involverede aktgrer, men ogsé det omkringliggende samfund. Det er vigrigt at t=nke disse langsigrede mél ind fra starten, da de kan overlevelsesraten. Dette mal vil de lokale sundhedsmyndigheder og organisationer ogsa have interesse i, hvorfor kongressens kan udgare en

vaere med til at styrke din ansegning. oplagt mulighed for samarbejde om f.eks. udvikling af lokal policy, behandlingsformer mv. Samtidig kan lokale virksomheder, der producerer
lgsninger til kreeftbehandling, se kongressen som en platform, der kan give dem adgang til den nyeste internationale viden, til at styrke deres

Det strategiske arbejde med at skabe en bred og blivende samfundsveerdi fra kongresser bliver ofte kaldt legacy og henviser til gnsket om at skabe internationale netvaerk og samarbejder, til at tilraekke nye talenter og til at profilere deres kompetencer og lgsninger.

en 'ans efter kongressen. Legacy arbejdet sker ikke af sig selv, men kraever derimod et stort forarbejde og ikke mindst et soruktureret samspil

mellem kongressen og lokale nggleakrarer. Det er vigtigt, at man fra start inkluderer relevante stakeholders i arbejdet, som er med til at definere

mal for kongressen og herefter kan der planlazgges flles aktiviteter, som kan vaere med til realisere disse.

Er du mere nysgerrig pa, hvordan legacy kan styrke veerdiskabelsen fra kongresser, kan du besgge MeetDenmarks hjemmeside, hvor du finder

vaerktgjer og rapporter.
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HVOR KAN MAN S@GE TILSKUD?

Fa rid og veerktgjer til at identificere relevante fonde.

FIND OG S@GE FOMDE

FA HJZ£LP TIL ANSBGNINGEN

Gode rad og tips er en gave i ansggningsarbejdet. De fleste offentlige og private sterre fonde har dygtige projekt og sekretariatsmedarbejdere, der
gerne hjzlper. Rak ud og fa hjelp fra dem. De er eksperter pa hver deres fond. Tag kontakt - hellere en gang for meget end en for lidt. Det sparer
dig tid. F& svar p3 alle dine spgrgsmal om indhaldsmazssige spergsmal, samt om ansggnings- og behandlingsproceduren. Udover fondenes
sekretariater findes der ogsé professionelle fundraisere, samt rddgivere inden for de fagomrader kongressen retter sig mod og som du derved

ligeledes spge rddgivning fra.

KONGRESSEN AMBITIONSNIVEAU

Kongressens ambitionsniveau i omfang og niveau kan vaere afggrende for fundingprocessen. Jo st@grre forventninger til fondsstgtte - jo st@rre er
tidsforbruget med fondsarbejdet oftest. 55 nér dato og lokaler er pé plads, fastlzeg da sterrelse, form og varighed. Afkod, hvad fondene yder statre
til og vurder om der vil kunne vaere et match. Mange kongresser planlzgges som led i en razkke af kongresser, der afholdes hvert &r eller med
nogle ars mellemrum. For sadanne konferencer vil ambitionsniveauet typisk vaere bestemt pa forhand. | den sammenhaeng er udfordringen at
aktiviteter, der er jeevnlig gentagne, sjzeldnere stgttes af fonde, fremfor aktiviteter der er nytaenkte. | de tilfzelde kan det ofte veere lettere at

sammenstykke gskonomien af egenfinansiering og sponsarstgtte - fremfor statte fra de stegrre nationale offentlige samt private fonde.

Det kan vaere traditioner, der foreskriver ambitionsniveauet, eller det kan vaere en international arrangementskomité, der seetter niveavet. Der kan
ogsd vare begransninger af gkonomisk og geografisk art, som medferer, at ambitionsniveauet ma sankes. Uanset er det afgerende art f3 afklarer,

hvilket behov kongressen skal dazkke. Brug mal- og effektveerkigjerne til at fasileegge kongressen ambitionsniveau.

DOWNLOAD MAL- OG EFFEKTSKABELON

AFKLARING AF KONGRESSENS LAVPRAKTISKE PRIORITETER

Skal der serveres espresso og overdadige frugtbuffeter i alle pauserne, eller er det nok med skarekage og kaffekander? Skal der udgives
kongresrapporter i hardcover, eller er det bedre (og mere basredygtigt), at papers kan downloades fra internettet? Skal der vaere gratis transport til
og fra hoteller og gratis aftenarrangementer, eller ma konferencedeltagerne selv sarge for lagistikken og underholdningen? Skal opl=gsholderne
have honorar og deres rejseudgifter betalt og mulighed for at deltage gratis i konferencen, eller skal de betale det hele selv og have tak | form af et

par flasker radvin? Spargsmal og svar er selvfglgelig helt individuelle fra kangres til kongres.

ANS@GNING

| veerktgjsdelen af denne fundingvejledning finder du en ansggningsskabelon. Den guider dig gennem alle de punkter, som bade offentlige og private fonde skal have svar pa. Ved at downloade og udfylde den er du godt i gang. Godt begyndt er halvt fuldendt. Brug skabelonen som

fuldsta=ndig projektbeskrivelse som bilag til ansggningen. Eller du kan bruge den til at kemme gennem til brug for strategiske og praktiske draftelser. Vi anbefaler, at du udfylder den, sa du er klar og har formuleret dig i forhold til alle de omrader, som krzeves i fondenes respektive

ansggningsskabeloner. Nar du har udfyldt den, kan du kopiere de enkelte afsnit over i fondenes elektroniske skabeloner.

Du skal veere opmaerksom p3, at fondene har forskellige krav til, hvor mange tegn hvert afsnit maksimum méa fylde. Det er vigtigt, at du ikke overskrider den pagzeldende fonds anviste antal tegn. Hvis du i denne vejlednings ansggningsskabelon saledes har skrevet flere tegn end der er plads

til, skal du huske at redigere, s det passer til fondens skabelon. Hver fond har forskellig tegnangivelse.

ANS@GNINGS SKABELONENS DISPOSITION - 15 VIGTIGE HUSKEPUNKTER!

Mar du har downloadet skabelonen, skal du tage stilling til punkterne:

| %
| |

[ E&@ ) [ = ) [ & ) o ) | a8 )

| |
/ / !

\__/ \___/ \__/ \___/ \___/

1. PROJEKTETS / KONGRESSEN TITEL 2. ANS@GERS KONTAKTDATA 3. DET ANS@GTE BEL@B 4, KONGRESSENS FORMAL 5. MALGRUPPER

/ '___”\\I 7 '__“\I /- TN / '___“\I N

& effekr. Opdel malgrupperne.

fue

Lav den billedskabende og faengende. Pafer alle anspgningspartnere. Tydeligt specificeret budget. Beskriv m


https://view.officeapps.live.com/op/view.aspx?src=https%3A%2F%2Fapi.www.wonderfulcopenhagen.dk%2Fsites%2Fwonderfulcopenhagen.com%2Ffiles%2F2026-01%2FM%25C3%25A5lbeskrivelsesvaerktoej-31.5doc%25201.doc&wdOrigin=BROWSELINK
https://www.wonderfulcopenhagen.dk/meetdenmark/temaer/find-de-relevante-fonde?time=1761723381

6. BAGGRUNDEN 7. INDHOLD OG AKTIVITETER 8. ANSVARSFORDELING 9. NYHEDSVARDI 10. RESULTATER OG EFFEKT

Beskriv kongressens Igsning af problemstillingsn. Detaljeret beskrivelse af markedsfaringen. Beskriv samarbejdspartnere, rolle og funktioner. Beskriv hvad kongressen tilfgrer samfundet og Kongressens mal og forventede effekt.

forskningen.

B

11. PR & MARKEDSF@RING 12. PKONOMI 13. TIDSPLAN 14. EVALUERING 15. BILAG

Beskriv hvordan kongressen markedsf@res og Lav et specificeret budget med samtlige udgifter og Udarbejd grafisk oversigt over alle kongressens Beskriv hvordan kongressen vil blive evalueret. Vedlzeg bilag. Eksempelvis: uddybende
resultaterne formidles. indtzegter. aktiviteter og faser. projektbeskrivelse, budget, stgtteskrivelser,
presseomtale.

Lav en grafisk fremstilling af aktivitetsplan, tidsplan med konkrete milepaele. Det gger |la2seveerdigheden for fondene.

Eksempel:

s Afvikling af
kongres

*PR &
markedsfering

sAftaler key
note speakers

s |ave visuals

sideudvikling
med
partnerkreds

Udfyld ogsa checklisten til ansggningsskabelonen, 53 du er helt sikker pa at du far alt produceret og ogsé medsendr alle ngdvendige bilag (budger, leverandgrtilbud, interessetilkendegivelser, presseomtale mv) til fondene.

BAREDYGTIGHED | ANS@GNINGERNE OG | PRAKSIS

Beeredygtige kongresser - ja takl. Flere fonde beder direkte i deres ans@gningsguides og skabeloner om, at ansggere forholder sig til, hvardan
baeredygtighed er indtzenkt i udvikling og afvikling af kongressen. Det giver rigtig god mening, hvorfor du skal afklare det tidligt allerede i
udviklingsarbejdet og huske at fa det indlejret og beskrevet i ansggningen. Hvor det er muligt, kan du ogsa overveje at lave et sarligt
ba=rdygtighedsbilag der beskriver, hvordan den kongres, du er med til at planlazgge og afvikle, vil udfolde basredygtighed i praksis. Det viser, at
kongressen tager ansvar ved at agere baeredygtig og understgtte FN's klimamal. Derudover kommunikerer du klart og overbevisende til fondene.

Indta=nk gerne flere af FN's verdensmal.

| vaerkrgjskassen finder du en checkliste med inspiration til amréder, du med fordel kan inddrage i kongressen og medtage | ansggninger og

sponsorpartnerskaber.

DOWNLOAD CHECKLISTEN TIL BAREDYGTIGHED

SADAN BEHANDLER FONDEN DIN ANS@GNING

Behandlingstiden og proceduren varierer en del og ventetiden, far du modtager svar fra fonden med bevilling eller afslag, kan vazre en udfordring. Hvis
ikke svarfristen fremgar af hjemmesiden, s3 sperg fonden om, hvornar du kan regne med at modtage svar. Skriv i din tidsplan hvorndr du modtager svar -
ellers er det svaert at l=2gge o monitorere budgettet. G@r dette uanset om du laver et budget, hvor du kalkulerer med fondsstatte eller laver en plan B, der

ma treede i krafti tilfzlde af afslag. Timingen er altid en afggrende faktor i arbejdet med fundraising og finansiering.

Tidsplan for fundingproces - illustration:

Svar fra fonde
Of SpONsorer

Budgetlzgning Ansggninger il
Malszetninger fonde - fonde
udarbejdes SpoONSorering udarbejdes &
afklares fremsendes

Ideudvikling af Sponsorpakker

kongr eftor de er Kongresafvikling

behandiat

Spansarer

SVARFRISTER

Ofte modtager ansgger svar 2-3 maneder efter modtagelsen/ansggningsfristens udlgb.

Hvis du far tilsagn:

Hvis ansggningen imgdekommes, sender fonden en bevillingsskrivelse med information om stettebelgbet (som ikke ne@dvendigvis er det ansdgte belab) og med proceduren for udbetaling af statte, afrapportering og revision. Disse
retningslinjer er selvsagt vigtige at overhalde. Det er vigrigt at veere opmezerksom pa, at nogle fonde og puljer farst udbetaler projekistgten, nar kongressen er afviklet, og der foreligger en godkendt evalueringsrapport og et revisorpategnet

regnskab.

Hvis du far afslag:

Det er ikke alle fonde, som besvarer ansggningen, hvis den ikke imgdekommes, ligesom der ikke altid gives en begrundelse for afslaget. Det kan i nogle tilfzelde lade sig gare at fa uddybet afslaget ved at tage kontaks til den pagzeldende fond.

Grunden il afslaget kan for eksempel vaere, at formalia ikke er overholdt, at kongressen ikke er tilstraskkelig godt beskrever, eller at budgettet er urealistisk. Det kan ogsé veere, at kongressen ikke falder ind under fondens vedtagter for

tildeling af statte. Derfor er et grundigt forarbejde meget vigtigt.

Ved afslag mé processen gentages ved at sgge andre fonde eller der mé findes andre finansieringsmuligheder, herunder sponsering, som naeste kapitel omhandler.
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3. SPONSERING

KORT OM SPONSORERING OG FUNDRAISING:

* Sponsorering er en pengedonation eller en ydelse fra en virksomhed, der som modydelse for sponsoratet far markedsfgrings- og reklamevasrdi.

» Fundraising bruges ofte som betegnelse for midler skaffet fra offentlige eller private fonde.

Der er mange muligheder for at indga sponsorafraler i forbindelse med afvikling af kangresser. Jo stgrre eksponering sponsor kan opnd, desto

st@rre mulighed er der for, at sponsorer finder kongressen eller dens aktiviteter interessante at sponsorere.
Klar parat start med sponsorarbejdet
Sponsorering kan indga parallelt i processen med fundraising arbejdet. 5& start allerede i planl=gningsprocessen med at

* Vurdere @nsket og behovet for sponsorer. Szt g@nskede sponsorbelgb ind i budgettet.

* Lavdin oversigt over potentielle sponsorer.

* Lav liste over kongressens modydelser.

+ Udarbejd og design dit sponsormateriale som du kan fremsende til potentielle sponsorer.

* Tag kontakt og g3 i dialog med primaere og sekundzere sponsorer.

«

INDEN DU STARTER SPOMNSORARBE|DET - 10 OPMARKSOMHEDSPUNKTER

DER SKAL WARE OPBAKNING | ORGANISATIONEN (UNIVERSITETETS LEDELSE, INSTITUT, FORSKNINGSCENTER MV.) TIL AT INDDRAGE SPOMNSORERING |
KONGRESSENS AFVIKLING. DET ER NORMALT AT SPONSCOR ER | ARMSLAENGDE | FORHOLD TIL SELVE KONGRESSENS PROGRAMMET OG UDTRYK.

AFKLAR OM DER ER ET MATCH MELLEM ORGANISATIONS VAERDIGRUNDLAG OG BRAND OG PRODUKTER FRA SPONSOR.

SPONSORER HAR KRAW PA EN MODYDELSE FOR DERES SPONSORAT. EKSEMPELVIS EN UDSTILLING | FOYER, OMTALE | PROGRAMMET MM.

VAR BEVIDST OM, AT SPOMSORERS MODYDELSER | FORM AF REKLAMEEKSPONERING HAR EN PAVIRKNING PA DELTAGERNE | FORHOLD TIL EGET BRAND.

SPONSORERS PRIMARE INTERESSE ER MARKEDSF@RING. DE HAR ET ANDET MAL OG VAERDISET END EKSEMPELYIS FONDE.

DEN GODE SPONSORAFTALE ER EN AFTALE, DER ER GUNSTIG FOR DEN SPOMSOREREDE OG FOR SPONSOR.

OPDEL GERNE DE PATANKTE SPONSORER | SPONSORER, DER KAM FUNGERE SOM SPONSORER FOR HELE ARRANGEMENTET DG SPONSORER, DER KAN
VARE SPONSORER FOR DELAKTIVITETER.

SPONSORER FRA DET MARE NETW/ERK KAN V/ERE LETTERE AT TILGA FREMFOR SPONSORER FRA ST@RRE VIRKSOMHEDER, DU ELLER ANDRE FRA
ORGANISATIONEN IKKE HAR EN RELATION TIL.

DEFIMER GRUNDLAGET INTERNT FOR SAMARBEJDET MED DE MULIGE SPONS0RER. HERUNDER AFKLAR HVILKE MODYDELSER KONGRESSEN VIL KUMNE
TILEYDE. DU FINDER INSPIRATION TIL MODYDELSER | LISTEM OVER SPONSORMODYDELSER.

UDARBEID ALTID SKRIFTLIGE AFTALER MED SPONSOR. BENYT GERNE SPONSORKONTRAKT.

DOWNLOAD SPONSORKONTRAKT

MODYDELSEN FOR SPONSORATET ER VIGTIGT

For at sponsor kan sikre sig skattefradrag for sponsoratet skal den speonsorerede part (kongressen) sikre sponsor en modydelse. Virksomheder kan
som hovedregel fa fuldt fradrag for deres sponsorater som en driftsudgift, hvis sponsoratet medfarer en reklamemaessig veerdi, der star i rimeligt
forhald il bidraget. Herudover ma sponsoratet ifalge skat, ikke ydes i forbindelse med personlig relation fra sponsor til modiagerens aktivitet. Det
er dog ikke dit ansvar at sikre, at sponsor opnar skattefradraget, men i forhandling skal du veere med til at sikre, at sponsar far en passende

modydelse.
Sponsorater og sponscrpakker
Sponsorater skal vaere i overensstemmelse med organisationens veerdiszt og sponsorpolitik, safremt en sadan er udarbejdet.

Sponsorbidrag kan vazre som naturalier eller som penge. Eksempelvis kan sponsor sponsorere en middag, en frokost, en tryksag, al kongressens
markedsfgring, overnatning til keynotespeakers, lydudstyr mv. Som modydelse kan den sponserede naevne dette i programmet, pa et PowerPoint

slide, pa konferencens hjemmeside, pa plakater, roll ups mv ('Sponsored by ..." + logo].

Nogle stgrre kongresser opererer med at tilbyde sponsorer guld-, sghv- og bronzepakker, hvor sponsorerne, afhaengigt af sponsorbelgb, for
eksempel far fri adgang til konferencen, far en keynote speaker med, far ret til at udstille, far x antal billetter til middag eller ret il at invitere f.eks.
ti deltagere til selve konferencen, til middag eller lignende. Hver pakke kan sammenszettes sa den passer til forskellige gkonomier i forskellige typer

virksomheder.

LOVKRAV | MARKEDSF@RINGSLOVEN SKAL OVERHOLDES UNIVERSITETERS KRAV TIL SPONSORAFTALER

Sponsor skal overholde en raskke lovkrav i markedsf@ringsloven i forhold til sponsering. Nogle universiteter har formuleret en sponsorpolitik, som du ber orientere dig i - og nogle
Derudover geelder der nogle meget specifikke regler omkring sponsering af kongresser universiteter opererer med skabeloner far sponsoraftaler eller krav om, at jurister pa

inden for det medicinske og farmaceutiske omrade. Det er vigtigt at holde sig opdateret universitetet gennemgar og godkender en sponsoraftale.

med disse regler. Information herom findes blandt andet hos organisationen.

“Information herom findes blandt andet hos organisationen Etisk Nzevn for

h@jde for resourceallokeringen af samarbejdet.

Laegemiddelindustrien. https:ffwww.enli.dk”™
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SPONSORKONTRAKT CHECKLISTE BAREDYGTIGHED

SPONSORCASE - NORDJYSK EUROCHRIE KONGRES

Denne case belyser, hvordan professionshajskolen University College Nordjylland (UCN), opnaede sponsorater til EuroCHRIEs arlige kongres, som
blev afviklet i Nordjylland. UCN udviklede og afviklede kongressen i samarbejde med Destination Nord.

Hvem er EuroCHRIE?

EuroCHRIE reprazsenterer over 150 internationale CHRIE-medlemmer i Europa. Organisationen samler undervisere fra turisme og
eventmanagement skoler og universiteter i et globalt netvaerk, i taet samarbejde med branchereprazsentanter. Under CHRIE-paraplyen kombinerer

bade uddannelse og industri deres indsats for at forme fremtiden for gasstfrihed, turisme og begivenheder. EuraCHRIEs styrke er baseret pd at

dele og udveksle ideer, visioner, erfaringer, undervisningsmaterialer, forskning og teknologisk knowhow.

Bag sponsorstrategien

Hvert &r mgdes EuroCHRIE i et nyt land. Arrangergruppen ville gerne prgve noget nyt med kongressen og udfordre det konventionelle format. Samtidig var
det et mal for UCN og Destination Mord at lave noget naert, utraditionelt og mindevaerdigt. De arbejdede strategisk og méalrettet med, at deliagerne skulle

se tilbage p& kongressen som noget szerlige, der adskilte sig fra tidligere &rs kongresser.

For at na de opsatte mal og intentionen om at skabe en utraditionel og mindeveerdig oplevelse inddragede arranggrgruppen lokale, speendends
virksomheder f.eks. Thisted Bryghus. Der blev arrangeret ture ud til lokale virksomheder samt var flere virksomheder ogs3 til stede pé selve kongressen,
hvor de havde mulighed for at praesentere deres produkter. Udover at promovere lokale produkeer var formalet ogsa at sztte fokus pa, hvordan nordjyske
virksomheder ta=nker og arbejder med baredygtighed, hvilket var et centralt tema for kangressen. Deltagemne fik derfor lov til at opleve det pd egen krop.

De lokale virksomheder, som sponserede kongressen blev brugt som keynote speakers og fik ikke kun deres produkt eksponeret, men fik ogsa et direkte
talerdr til kangresdeltagerne. Det blev en keempe succes og efterlod et positivt eftermazele, hvor deltagernes tilbagemeldinger samstemmende var, at de
kunne lide det nye kongresformat og det lokale og personlige i oplevelserne.

Storytelling

Ved fra start at have fokus pa at inddrage destinationens aktgrer og bruge kongressen til at demonstrere, hvad Destination Nord kan var

sponseringsaktiviteterne tank: ind i den samlede storytelling og med fokus pd at brande badde UCH og destinationen.

SPONSORAFTALEN

Sponsorbidragene til kongressen bestod af tre forskellige elementer:

1. SPONSORKRONER - REN SPONSOR BETALING 2. OMKOSTNINGSREDUCERENDE SPONSORATER 3. VIDENSSPONSORAT

Modydelse: Reklamer pa tryksager, materialer, banner og hjemmeside Aalborg kemmune sponsorerede en velkomstreception til alle kongresdeltagere Thisted Bryghus finansierede besgg pa Bryghuset, gratis vand & gl under kongressen.

Modydelse: Eksponering og branding af byens fortraeffeligheder og gasstfrined Modydelse: For Bryghuset var kongressen en oplagt mulighed for at prazsentere og ‘teste”
deres produkter af pa et internationalt publikum. | dette tlfzlde en ny produceret gl -

Lokale partnere sponscrerede forplejning og andre elementer i arrangementerne .

Cold Hawaii. Produkttesten gav svar til Bryghuset pa hvad de internationale delegerede

Meodydelse: Branding af deres ydelser og produkter _ .

syntes om Cold Hawaii. Uvurderlig viden for bryghusejeren med henblik pa det

Alborg lufthavn sponsorerede gratis reklame pd lufthavnsbygningen "Velkommen til internationale marked OG en eksponering af produkt og Bryghus.

EurcCHRIE kongres”

Modydelse: Lufthavnens direktgr var keynote speaker med indla2g om de spaendende

lokale og regionale muligheder.

GENSIDIG VARDI OG SPIN-OFF | SPONSORATET

Som i denne case skal der altid veere en gensidighed dvs. en win/win i samarbejdet mellem sponsor og den sponsorerede part.

For UCN's vedkommende bidrog sponsorarbejdet i hgj grad til fa kongressens samlede gkonomi til at haenge sammen. Derudover har der vaeret

vaerdifulde spin-off's af sponsorarbejdet. F.eks.:

= UCHN fik inddraget og aktiveret en masse studerende i sponsorarbejdet. Hands-on oplevelser for de studerende, som er uvurderlig viden i

holinr Bem .

Eavtmdirc e

indlzeringsprocesser
* UCN har faetr en staerk undervisningscase. Mange studerende har skrevet opgaver om den made at tilgd og hdndrere sponsararbejdet pa
s LCN har opbygget en stor viden om sponsering, som kan bruges af uddannelsesinstitutionen fremadrettet

+ UCHN har opbygget nye relationer og partnerskaber ved at dele den indhgstede viden med andre interesserede

SPONSORATET | GOODWILL

Beregningen af goodwill er vanskelig at opgere i kraner, men UCN estimerer, at der er tale om et &-cifret belghb. | en sddan beregning indgar parametre

s0m

+ Tilbagefart viden til organisationen (know-how)
s Genbrug il naeste gang af den indh@stede viden
» Besparelser i det samlede budget

= Forbrugte timer

* Brandingeffekt

+* Og meget mere...

Ingen kongres er ens. Den enkelte kongrestilretielz=gger ma selv vurdere, om sponsoraterne vil skabe den @nskede mervaerdi og skabes balance i forhald
til den gnskede effekt. Men pengene, naturaliesponsoraterne og de gode historier er derude. Brug dem til at lgfte kongresserne inddrag dem og szt varige

aftryk.

‘. MeetDenmark
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