
HOVEDSTADENS
INDSATSER I 2025 

PÅ PRESSE, 
EVENTS & SOME



INTERNATIONAL
PRESSE

Jonas Løvschall-Wedel, WOCO



Antal omtaler: 
6200 

Annonceværdi 
i DKK: 

1 mia. kroner

Læsertal: 
5 mia.

(3.5 mia. fra 
CopenPay) 

Læsertal på 
daglig basis: 

13,7 mio.



Pressekits

02-05-2025

• Styrkepositioner

• Ensrettet indsats

• Katalog af fortællinger

• Let for journalister

Alle vores pressekits ligger i pressecentret til fri
afbenyttelse her:

https://www.wonderfulcopenhagen.com/wonderfu
l-copenhagen/international-press/international-
press-room

https://www.wonderfulcopenhagen.com/wonderful-copenhagen/international-press/international-press-room
https://www.wonderfulcopenhagen.com/wonderful-copenhagen/international-press/international-press-room
https://www.wonderfulcopenhagen.com/wonderful-copenhagen/international-press/international-press-room


• Vinkel/krog

• Baggrund

• Fakta

• POI’er

• Billeder

Content for 
content producers

https://www.wonderfulcopenhagen.com/wonderful-copenhagen/international-press/press-kit-gastronomy/copenhagens-new-asian-wave


#1

TJEK VORES PRESSECENTER. PASSER JERES 
TILTAG IND I ANDRE HISTORIER?

#2

GØR DET LET FOR OS. 
VÆR SAMARBEJDSVILLIG

#3

GØR BRUG AF SÆRLIGE TILTAG OG EVENTS



HOLD OS
OPDATERET :-)



EVENTS

SOM ANLEDNING TIL 
AT FÅ DE GODE 

FORTÆLLINGER UD 

Marie Dyhr, WOCO



Udvalgte events i 2025

• Copenhagen Marathon – 11. maj

• Michelin Guide Ceremony (Nordic countries) 
2025 i Odsherred – 16. juni

• Copenhagen Sprint – 21. - 22. juni

• VM I BMX – 28. – 31. juli

• Danish Golf Championship – 14. – 17. august

• Ironman Copenhagen – 17. august

• EM i 3 x 3 basket – 5. – 7. september

• Copenhagen Half Marathon – 14. september



Hvad har vi særligt
fokus på i 2025?

Michelin
En oplagt anledning til at løfte hovedstadens
madfortælling.

Vha. pressebesøg, PR og SoMe.

Copenhagen Sprint 
Vi sætter fokus på byens cykelkultur op til og ifm. 
løbet.

Vha. Pressebesøg, PR, web, SoMe, nyhedsbreve og 
evt. influencer-samarbejder.

Danish Golf Championships/Løb
Vi viser, hvordan hovedstaden er den perfekte
destination for en kombineret sports/byferie. Vi 
bidrager til at løfte byens stærke løbebrand.



Hvad kan I gøre?

Copenhagen Sprint 

Har I fokus på cykling? Hvis ikke - kan I gøre
det via fx. hotelpakker, talks eller i jeres
daglige dialog med gæster? 

Gør I allerede noget spændende, som vi ikke
kender? Sig endelig til.

Benyt jer af gratis “city dressing toolkit” på
www.copenhagensprint.com

Og hvad med løb eller golf?

Rigtig mange internationale besøgende
kommer til byen for at løbe. Hvordan kan I nå
og engagere dem?

http://www.copenhagensprint.com/


MICHELIN 2026
VI VIL RIGTIG GERNE HØRE 

FRA JER.



SOME HOS 
VISIT 

COPENHAGEN

Emil Kristensen, WOCO



VORES PRIMÆRE 
PLATFORME

Ca. 384.000 følgere
Danmark, US, UK, Italien og Tyskland

Størst blandt 25-44 årige

Ca. 324.000 følgere
US, Indien, Danmark, Italien og UK

Størst blandt 35-54 årige

Kvinder Mænd Udefineret Kvinder Mænd



P

EMNEOMRÅDER BÆREDYGTIG TURISME

STRATEGI
AMBITIONSHIERAKI

gastronomy outdoor city 
life

architecture & 
design culture & art

seasonal 
spread

geographical
spread 

sustainable
spread

actionable
information



HVORDAN
OPNÅR VI 

BALANCEN?



• BANGERS!
• Top sights
• Nyhavn
• København K
• SoMe-trends

• Strategiske hensyn
• Alt udenfor København K
• Bæredygtige valg
• Partnerhensyn
• Et mere ‘kompliceret’ 

værditilbud

VISIT COPENHAGENS
KANALER



VI FØLGER VORES 
FØLGERE 

• Vi sørger for at læse, hvad folk skriver 
på vores opslag

• Bruger aktivt folks efterspørgsler som 
inspiration til nyt indhold

• Kigger aktivt på, hvad der ræsonnerer 
med vores følgere – type af content, 
vinkling, præsentation af information, 
emneområde

• Holder øje med vores ‘konkurrenter’ – 
hvad gør de, og hvordan virker det? 

• Gør dem mere til medskabere – User 
Generated Content, stille spørgsmål, 
finde indsigter



HVAD VI GØR OS AF 
TANKER

• Skarp afrapportering, så vi ved, hvilke 
emneområder og geografiske områder, der er 
over- eller underrepræsenteret

• Tænker sæson ind i dækning. I højsæsonen 
handler det om Frederiksberg, bro-kvarterne 
og Beyond fremfor København K.

• Tænker turisten ind i dækningen. Hvilken 
oplevelse venter der, og hvor brugervenlig er 
den?

• Tænker meget i guides og mini-destinationer. 
Hvordan kan vi favne bredere end én aktør, så 
vi undgår at ‘playing favourites’.

• Aktualitet er også en vigtig faktor: Åbninger af 
nye steder, nye udstillinger, etc.



CHEAT SHEET TIL 
VISITCOPENHAGEN

02-05-2025
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• Er det turistvenligt?

• Er det muligt at opleve i en længere
periode?

• Hvordan er brugerrejsen for turisten?

• Tilbyder det noget ‘unikt københavnsk’?

• Taler det ind i nogle af vores
styrkepositioner?

• Er det visuelt fængende?

• Hvordan indgår spredning som element?

• Er der en god historie, som er let at 
formidle?



HAR I EN GOD IDÉ?

Tag endelig fat i os!



SPØRGSMÅL?



Jonas Løvschall-Wedel 

jlw@woco.dk

Presse Events SoMe

Marie Dyhr

mdy@woco.dk

Emil Kristensen

ekr@woco.dk

KONTAKT



AFRUNDING

Rikke Holm Petersen, WOCO
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